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Product / Service สินค้าและบริการ & Selling Point จุดขายของผลิตภัณฑ์

Extra lubricant

o The most voted design 
from teenager group

o Zip represent excitation

Great design

o Contain lubricant up to 
520 mg. which is highest in 
all Durex variants. Help you 
to have smoothly sex.

Target on teenager 
(Age 18-24 )

o Teenagers have the highest frequency of 
having sex. 15% of Thai teenagers have 
sex once a day (Global sex survey 2017)

Product Details

Explore 3sProduct Name

Size

Price

Lubricant

59 THB

52.5 mm, Easy On

520 mg



Subject หัวข้อ

Condom On, Worry Gone ฟลิรัก ฟนิอย่างเซฟ 
ส่ือสารถึงความส าคัญของการใช้ถุงยางอนามัยใน “ครั้งแรก”

Advertising Concept แนวความคดิหลักในการโฆษณา 

“Condom On, Worry Gone ฟลิรัก ฟนิอย่างเซฟ 
ส่ือสารแนวคิดว่า “ครั้งแรก” ไม่จ าเปน็ต้องสมบูรณ์แบบ แต่ควร “ปลอดภัย” และ 
“ค้นพบ” ประสบการณ์ท่ีเหมาะกับตนเองด้วยการเลือกถุงยางท่ีใช่จาก Durex Explore

Creative Objective วัตถุประสงค์ของการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

• กระตุ้นให้เยาวชนกล้าเรียนรู้เรื่องเพศอย่างปลอดภัย
• ส่งเสริมความเข้าใจและสร้างความตระหนักถึงความส าคัญ
  ของการใช้ถุงยางต้ังแต่เพศสัมพันธ์ครั้งแรก
• ลดอัตราการต้ังครรภ์ไม่พึงประสงค์ และการติดโรคทางเพศสัมพันธ์ในกลุ่มเยาวชน
• สร้างภาพลักษณ์ Durex ให้เปน็แบรนด์ที่ Friendly & Educational

Key Message ข้อความหลักที่ต้องการสื่อ

“ถุงยางไม่ใช่แค่ปอ้งกัน แต่คือความใส่ใจต้ังแต่ครั้งแรก”

“ครั้งแรกอาจไม่สมบูรณ์แบบ…แต่ถ้ามีถุง ก็ปลอดภัยและเข้าใจตัวเองมากข้ึน”



Tagline & Slogan สโลแกนของสินค้าหรือแบรนด์ 

Condom On, Worry Gone ฟลิรัก ฟนิอย่างเซฟ ด้วย Durex Explore

การก าหนดจุดขายด้านจติวิทยาและกายภาพ

• จิตวิทยา: ท าให้ “การมีเซ็กส์ครั้งแรก” เปน็เรื่องท่ีเรียนรู้ได้อย่างปลอดภัย ไม่ต้องเขิน
• กายภาพ: หาซื้อง่าย มีสารหล่อล่ืน มีเซ็กส์ครั้งแรกอย่างปลอดภัย ช่วยลดความกังวล 

Mood & Tone อารมณ์ของงานที่อยากจะได้ 

สดใส เปน็มิตร มีความ playful แต่ไม่ล้อเล่นกับเรื่องส าคัญ 
เน้นให้ความรู้แบบ soft และ relatable

Tone การก าหนดลีลาของโฆษณา 

Soft Sell + Edutainment
ใช้การเล่าเรื่อง การต้ังค าถาม หรืออินไซต์วัยรุ่น มาชวนคิด ไม่ขายตรง

Target ก าหนดเป้าหมายของการโฆษณา 

• วัยรุ่นตอนปลาย – นักศึกษา ชั้นป ี1 – 4
• กลุ่ม LGBTQ+ ท่ีเริ่มส ารวจตัวเองทางเพศ

Media Channel ช่องทางการสื่อสาร

TikTok, Facebook, Instagram

ไม่เกิน 2 นาที

Time ความยาวของคลิป

Brand CI
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DO DON’T

● เขียนช่ือสินค้าให้ถูกต้องเป็น Durex หรือ ดูเร็กซ์ ส่งเสริม

ความรู้ทางเพศอย่างสร้างสรรค์ เข้าใจง่าย Friendly 

● แสดงผลิตภัณฑ์ “Durex Explore” อย่างชัดเจน

● ต้องมีภาพสินค้าในวิดีโอ 

● โลโก้ Durex ควรชัดเจน ไม่เบลอหรือถูกบัง

● ระบุช่ือแคมเปญ: “Condom On, Worry Gone ฟลิรัก 

ฟนิอย่างเซฟ ” ต้องปรากฏในค าพูด หรือ กราฟกิประกอบวิดีโอ

● แสดงให้เห็นว่าถุงยางคือการป้องกันที่ใส่ใจ ไม่ใช่เร่ืองน่าอาย

● ให้ความรู้เร่ืองเพศอย่างถูกต้อง (Sexual Health Education) 

เช่น การป้องกันโรคติดต่อทางเพศสัมพันธ์ หรือการต้ังครรภ์ไม่

พึงประสงค์

● ใช้ Tone แบบ “Friendly + Educational”• 

● ส่ือสารด้วยภาษาที่เป็นมิตร เหมาะสมกับวัยรุ่น เข้าใจง่าย

● แสดง Target Audience อย่างชัดเจน (วัยรุ่น/นักศึกษา)          

ไม่ว่าจะเป็นในบทพูด คาแรกเตอร์ หรือสถานการณ์จ าลอง

● ห้ามใช้ค าหยาบเก่ียวกับเพศ เช่น เย็ด เน็ด เสียว สอด เย 

เอากัน แตกใน ฯลฯ

ให้เล่ียงบาลีเป็น ยิ้ม เสว เป็นต้น

● ห้ามเหยียดหรือบูลล่ีสมรรถภาพและรสนิยมทางเพศ

● ห้ามท าให้ใครรู้สึกอับอายหรือถูกตัดสิน

● หลีกเล่ียงเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการเมือง ชาต ิศาสนา 

และพระมหากษัตริย์

● ห้ามสร้างเร่ืองราวที่ไม่เป็นจริง ควรอิงจากประสบการณ์จริง

● ห้ามแต่งกายโป๊ หรือล่อแหลม

● ไม่ใช้ค าว่า ถุงยาง ใน TIKTOK หากต้องการเรียก 

สามารถใช้ค าว่าถุง หรือเรียกว่า Durex ได้เลย

MANDATORY
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